cartas

EL DEBATE CONTINUA...

Hay ocasiones en que un articulo o una co-
lumna de nuestra revista desata un intenso
debate entre nuestros lectores, al punto que
705 convertimos en un simple conducto de este
intercambio de ideas. Como en este caso, en
que Victor Mantilla, un economista perua-
n0 que estd cursando un MBA en Londyes,
debate con nuestro columnista Jobn C.
Edmunds sobre el mercads y la democracia.

MR. MARKET |

En el articulo “Mr. Market dice
no”, John C. Edmunds concede un
poder de censura y veto a un persona-
je ficticio que no es mis que el poder
del mercado, y el rechazo o atraccién
del capital que puede generar los cam-
bios en las politicas econémicas de
cada pafs. Atribuye la caida de Alber-
to Fujimori, presidente renunciante
del Perd, al rechazo que tendria el su-
puesto Mr. Market a su re-reeleccién,

No me queda méds que expresar mi
inmensa sorpresa por la falta de infor-
maci6n que demuestra el autor, quien
no investigé lo ocurrido en el Perd.

En primer lugar, el sefior Fujimori
fue re-reelecto en abril de 2000 y asu-
mié su tercer mandato en julio del
mismo afio, sin que Mr. Market dijera
nada. Mr. Market jamis rechazé los re-
sultados de los comicios, como tampo-
co lo hizo ninguno de los fondos de
inversién, los cuales hoy pretenden
censurar a Lula en Brasil.

La caida de Fujimori se logr6 luego
que se consiguiera un video en el cual
se demostraba que el gobierno hacia
mal uso de los recursos del Estado
comprando a miembros del Congreso.
Luego de esto, Fujimori no tuvo ma-
yor salida que renunciar al cargo.

La destruccién de instituciones y el
socavamiento del estado de derecho
fueron iniciados en 1995 y jamés fue-
ron censurados por Mr. Market. Muy
por el contrario, Mr. Market fue uno de

los impulsores de la corrupcién y some-
timiento de todos los poderes del Esta-
do al Poder Ejecutivo, para asegurar sus
inversiones y maximizar sus ingresos,
aun estando al margen de la legalidad.
M. Market jamis hizo nada por la
democracia peruana. Los cambios fue-
ron logrados por la persistencia de di-
versas organizaciones que pudieron des-
tronar a alguien que Mr. Market y el
buen Don Dinero vieron con agrado.

Victor Mantilla
manti50@hotmail.com

MR. MARKET Il

Mr. Market no es un personaje fic-
ticio. Es una fuerza colectiva que la
mayor parte del tiempo permanece in-
diferente a las noticias, una abstraccién
que sin embargo es tan real como un
camién cargado desplazdndose sin
control cuesta abajo. Es mucho mds
poderosa y caprichosa que las frases que
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el Sr. Mantilla usa para describirla.

El Sr. Mantilla junta dos grupos de
inversionistas que son muy diferentes
en su composicién, motivaciones y
comportamiento. Por un lado, grandes
inversionistas, empresas multinaciona-
les e individuos ricos. Este grupo es
informado y hace inversiones directas
o grandes inversiones estratégicas. Por
otro lado hay pequefios inversionistas
de portafolio poco informados. Com-
pran pequefios montos de papeles in-
ternactonales, muchas veces a través de
fondos mutuos, y ven con nerviosismo
las condiciones que rigen en los paises
donde los fondos arriesgan su dinero.

Los grandes inversionistas usan crite-
rios pragmadticos para juzgar a los go-
biernos de los paises donde invierten,
mientras que los pequefios usan criterios
mias ambiguos. Ninguno de estos grupos
es altruista y tampoco se preocupan mu-
cho sobre la ciudadania de los paises
donde invierten. Los grandes inversio-
nistas contratan a expertos para calcular
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“MR. MARKET JAMAS HIZO NADA POR LA
DEMOCRACIA PERUANA”
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los retornos esperados y para negociar
con las autoridades locales. Los pequefios
cruzan sus dedos y se preocupan. Ningu-
no de éstos tiene el hdbito de quejarse o
expresar abiertamente sus opiniones.
Lo que hace poderosos a los peque-
fios inversionistas es la inmensa canti-
dad de dinero que suman y su compor-
tamiento de “manada”. Muchas veces
toman fragmentos incompletos o dis-
torsionados de informacién y actian
precipitadamente en base a esos datos.
Los inversionistas de portafolio no
estan lo suficientemente organizados
como para ser capaces de las manipula-
ciones maquiavélicas que el Sr. Manti-
lla les atribuye. Lo bueno o lo malo
que provocan con su irreflexiva bils-
queda de rentabilidad es un subpro-

ducto accidental. Sin embargo, prefie-
ren gobiernos que tienen el consenti-
miento de sus gobernados, que tienen
un manejo fiscal prudente y son justos
con los inversionistas extranjeros.

John C. Edmunds
Boston
edmunds@babson.edu

CORRECCIONES Y
AMPLIACIONES

En la nota “Miisica en comunidad” de la sec-
cign Clics & Chips de la edicion N°241 de
AméricaEconomia (4-17 de octubre,
2002) aparece un ervor en la direccidn web
del 5itio en cuestion. La diveccion corvecta es
www. blubster.com.
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